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  چکیده

 و اطلاعاتی در ایران انجام گرفته است.اي  آموزش سواد رسانه ۀپژوهش حاضر با هدف بررسی و مطالع

و اطلاعاتی اي  جهان براي گسترش سواد رسانه ۀتوسع حال یافته و در کشورهاي توسعه کثرامروزه ا

در  اند. و اجرا انجام دادهریزي  برنامه ي و چه در حوزهگذار سیاستتلاش درخورتوجهی چه در حوزه 

در حد مباحث نظري توجه شده است و اقدامات  مسئلهاین  ایران نیز طی دهه گذشته به ضرورت

در این پژوهش  رو ؛ ازایناست و حتی اجرا مغفول ماندهي گذار قانونو ي گذار سیاست در حیطه عملی

و سواد اطلاعاتی در ایران از اي  آموزش سواد رسانههاي  اقدامات و فعالیت ،با رویکرد کیفی شدتلاش 

ز نوع هدفمند ا احتمالی غیرگیري  از روش نمونهگیري  با بهره خبرگان و متخصصاننفر از  30دیدگاه 

عمیق و متون مرتبط با موضوع تحقیق بوده  نیمه ۀمصاحب ،گیري مورد شناسایی قرار گیرد. ابزار اندازه

. نتایج شدمحوري و گزینشی استفاده  ،براي شناسایی کدگذاري باز nvivo افزار نرماز  همچنیناست. 

گفتمان  ،گفتمان حکومتی ان شاملو اطلاعاتی در ایراي  حاکم در سواد رسانههاي  گفتمان ،نشان داد

انجمن سواد ( غیررسمیهاي  گفتمان آموزش )،عالی آموزشو  پرورش و آموزش( رسمیهاي  آموزش

  است. )نهاد هاي مردم مؤسسهایران و اي  رسانه
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  مقدمه

آموزش سواد  ،امروزه یکی از نیازهاي ضروري در جامعه و مجامع علمی و نظام آموزشی

تمامی اي به  سواد رسانه ،اي است. از دیدگاه دانشمندان علوم ارتباطی در عصر نوین رسانه

ها قرار دارد و از مفاهیم  ها اختصاص دارد و مخاطب همواره در معرض رسانه رسانه

 .دهد تعابیر و تفاسیري را ارائه می ،گردد ها با آن مواجه می سانههایی که از طریق ر پیام

افرادي که در ، زیرا رسد اي براي افراد جامعه ضروري به نظر می آموزش سواد رسانه

 تري از بینش و قدرت تشخیص وسیع و قوي ،اي هستند سطح بالایی از سواد رسانه

ها در ابعاد  عبیر و تفسیر انواع پیامتبراي ي بسیار پیشرفته ها مهارتاز  و برخوردارند

  .بخشد به آنان قدرت گزینشگري بیشتري می ها مهارت. این هستندمند  مختلف بهره

احساسی ،ادراکی نظرها را از  دانند که چطور مفیدترین پیام اي می رسانه افراد باسواد، 

مخاطبانی بیشترین  چنین .انتخاب کنند )اي سواد رسانه ۀابعاد چهارگان( اخلاقی و زیبایی

. عدم حال بر اعتقادات و رفتار خود دارند اي و درعین هاي رسانه میزان کنترل را بر پیام

ی بسته گرفتارید و یمعناست که شما در دنیا بدین برخورداري از مهارت گزینشگري

ها  اعتقادات و تفاسیري را که رسانه ،ها ارزش ،مجبورید بدون هیچ پرسشی مضامین

نسبی  ،و پیوستار فرایندویژگی یک با دارابودنِ اي  د. سواد رسانهیبپذیر ،کنند میعرضه 

حسی و اخلاقی  ،ناپذیر و تکاملی دارد و همراه رشد و بلوغ فکري بوده و روندي پایان

محدودي از دانش  ۀاي نه مجموع در واقع سواد رسانه ).11: 1382 ،ببران( یابد توسعه می

همواره در  ،و شیوه تفکري است که همانند درك مطلب فرایند ،بلکه برعکس مهارت

ها  اطلاعات و آمار مربوط به رسانهکردن  اي نه حفظ حال تطور و تکامل است. سواد رسانه

کنید یا بدان گوش  تماشا می آنچه ةدرست است دربار هاي پرسشکردن  بلکه مطرح

  ).11: 1380 1،تامن( وپاسخ است اصل پرسش ،اي ین اصل سواد رسانهتر مهمدهید.  می

 هبا توجه ب ،2007چهارمین جلسه کنفرانس عمومی خود در سال  و یونسکو در سی

مدیران  ،اطلاعات و دانش ةو دسترسی به حجم گستردشدن  سرعت روزافزون دیجیتالی

هدف ارائه فرصت به  اي و اطلاعاتی با کل خود را به حمایت بیشتر از سواد رسانه

رسانه و منابع اطلاعاتی و گسترش مشارکت مدنی  دربارهگاهانه کاربران براي قضاوت آ

                                                   
1. Elizabeth Thoman 
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توجهی در  هاي درخور کشور فعالیت 70بیش از  ،دعوت کرد. در حال حاضر ،ها در رسانه

اي و اطلاعاتی متناسب با شرایط  سواد رسانه يي و اجراگذار قانون ،يگذار سیاست ۀزمین

شهروندان و  ،د که در جوامعی که حکمراناناند و بر این باورن بومی کشورشان انجام داده

در آن  ،اي و اطلاعاتی باشند رسانه افرادي باسواد ،دهندگان اطلاعات ها و ارائه رسانه

تنها موجب تهدید قدرت  شود که نه در بین همگان ایجاد می» اي تغییر هوشمندانه«جامعه 

ج اعتماد و احترام در بلکه منجر به تروی ،است حاکمیت ملی یا هویت فرهنگی ،دولتی

هاي بومی خواهد شد. این کشورها  میان اعضاي جامعه و حفاظت و توسعه از فرهنگ

سالاري و  و مردم دموکراتیکگیري جامعه  شکل ۀاي و اطلاعاتی را لازم افراد باسواد رسانه

  ).47: 2013 1،گریزل( دانند در نتیجه حکمرانی خوب می

هاي  شده است و در سال اي کمتر شناخته عاتی مقولهاي و اطلا سواد رسانه ،در ایران

که هنوز است عنوان یک ضرورت پرداخته شده  اي به اخیر بیشتر به مباحث سواد رسانه

یازده سند بالادستی کشور در  ۀمطالع ةدر حد مباحث نظري است. پژوهشی در حوز

اي و  واد رسانهاي به س اشارهدر این اسناد که  دهد نشان می انسانی پژوهشگاه علوم

ي در کشور گذار سیاستو این به معناي فقدان گفتمان است اي نشده  آموزش سواد رسانه

  نهاد شوراي ،اي ي سواد رسانهگذار سیاستدر حوزه  ).13 :1395، کریمی علوي( است

 ،اي فعالیت مؤثري داشته باشد ترویج سواد رسانه ةدر حوز بایدعالی فضاي مجازي که 

کمیسیون فرهنگی مجلس شوراي  نیز يگذار قانوندر حوزه  دارد. عملکرد ضعیفی

1397 ،کرمی نامیوندي( ن در این موضوع ارائه نکرده استاسلامی حتی یک قانون مدو.(  

دانشگاه جامع علمی کاربردي  1391بار در سال  یننخستبراي  ،در مرحله اجرا

 ،هاي تبلیغات درسی در رشتهعنوان دو واحد  اي را تعیین و به سرفصل درس سواد رسانه

سازمان پژوهش  1395وکار و مدیریت امور فرهنگی ارائه کرد و در سال  کسب ،بازاریابی

عنوان دروس  بارا » اي تفکر و سواد رسانه«کتاب  ،وپرورش ریزي وزارت آموزش و برنامه

 تربیت ۀریزي در زمین انتخابی در برنامه درسی کشور گنجاند اما به دلیل ضعف در برنامه

تدریس این کتاب را بر عهده  ۀاغلب معلمان غیرمرتبط وظیف ،مدرس مجرب و متخصص

 ةدربارهاي ویژه  شاهد برگزاري نشست ،در محافل آکادمیک دیگر ازسويگرفتند. 

                                                   
1. Grizzle  
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هایی با تنوع موضوعات  نامه و پایانها  کتاب ،ها هاي و چاپ مقال ضرورت سواد رسانه

ان و گذار سیاستبه علت نبود تعامل و گفتمان بین ولی  ،اي هستیم پیرامون سواد رسانه

  شود. ها به شکل مؤثر استفاده نمی از این پژوهش ،ها دانشگاه

 ،ضرورت و نیاز شرایط موجودبنا به  ،نهاد هاي مردم در این شرایط برخی سازمان

نظارتی  اند ولی هیچ هایی در زمینه تربیت مربی براي تدریس این کتاب انجام داده فعالیت

جداگانه و منفک مشغول به کار هستند.  به صورتهریک نیست و ها  آن بر عملکرد

گرفته از  اي در ایران مشخص نیست و اقدامات صورت کلی هنوز متولی سواد رسانهطور به

ریزي  پراکنده و بدون برنامه به صورتها  دانشگاه و صداوسیما ،وپرورش سوي آموزش

ها به طور مجرد و مستقل  از این سازمانهریک نانچه . چیکپارچه انجام شده است

همچنان در جایگاه فعلی خواهیم ماند و شواهد امر  ،بخواهند به کار خود ادامه دهند

دلالت بر فقر جدي منابع آموزشی است. بدین لحاظ لازم است وضعیت موجود آموزش 

 .یافت در ایران دستهاي موجود  و به گفتمانشود اي و اطلاعاتی شناسایی  سواد رسانه

هاي حاکم بر  اصلی است که گفتمان پرسشیی به این گو پاسخحاضر در صدد  ۀمقال

  ؟اي و اطلاعاتی در ایران کدامند آموزش سواد رسانه

 . پیشینه پژوهش1

 ۀبه مقایس» اي در کانادا و ژاپن مطالعه تطبیقی آموزش سواد رسانه«با عنوان  یپژوهش

 )آموزش رسمی( وپرورش آموزشاست. دو کشور پرداخته این اي در  آموزش سواد رسانه

 ،به عهده دارنددر کانادا ها در کنار هم این مسئولیت را  و رسانه )آموزش غیررسمی( انجمن

  ).1391 ،نصیري و عقیلی( اما در ژاپن متولی این امر وزارت پست و مخابرات است

اي  سواد رسانه ،»یافته رهاي توسعهاي در کشو رویکرد تطبیقی سواد رسانه« ۀمقالبراساس 

گذاري شد و  اي پایه راهبردي آموزش رسانهـ در انگلستان تحت نظارت کمیته وزارتی 

شده اعلام  بندي زمان به صورتاي  هاي بنیادي دولت را براي آموزش سواد رسانه سیاست

هنر و آموزش  ،ي زبانها مهارتعنوان بخشی از  اي به کرد. در استرالیا آموزش سواد رسانه

نگاري و مرکز  انجمن روزنامه ،امریکادر دوره عمومی رسمی ارائه شده است. در  فناّوري

شهناز  ).1392 ،فلسفی( ها در این کشور نقش مؤثر دارند و دانشگاه امریکااي  سواد رسانه
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به » بررسی نقش رسانه در نظام تربیتی در سند تحول بنیادین«هاشمی در تحقیقی با عنوان 

 ،رسانه در کنار نظام صداوسیمااست. از نظر او وتربیت توجه کرده  ها در تعلیم نقش رسانه

. )1393 ،هاشمی( شود خانواده و نهادهاي غیردولتی یکی از چهار رکن محسوب می

دو  ،»اي به نوجوانان طراحی الگوي بومی آموزش سواد رسانه«پژوهشی با عنوان  براساس

صلواتیان ( اي دارند سیما نقش بسزایی در آموزش سواد رسانهوپرورش و صداو نهاد آموزش

اي  گردانان سواد رسانه به بررسی بازيدر پژوهشی  )1398( آبادي فتح. )1396 ،و همکاران

 جملهدهد بازیگران متعددي از  نتایج این مطالعه نشان می .در اتحادیه اروپا پرداخته است

معلمان و  ،ریزان آموزشی مسئولان و برنامه ،صیمعلمان خصو ،والدین ،کودکان و نوجوانان

ها و شهروندان  انجمن ،اي هاي رسانه کمپانی ،اي مسئولان رسانه ،آموزان دانش ،مربیان رسمی

  اي مشغول به فعالیت هستند. در عرصه آموزش سواد رسانه

هاي بسیاري براي  رادیو و تلویزیون فعالیت ،وپرورش در ترکیه وزارت آموزش

در  ).46 :2009 ،1جنسل و بینارك( اند اي شهروندان انجام داده واد رسانهآموزش س

آموزش سواد  که اشاره شده است )2014 2،کوتی لاینین( پژوهش انجام شده در فنلاند

 نهاد هاي مردم ها و سازمان دانشگاه ،مدارس ،اي در فنلاند با مشارکت دولت رسانه

)NGO(  .ر رومانیددیگري  ةشد در پژوهش انجاماست )به نقش  )2014 3،کلائوداکاك

  است.شده اي پرداخته  ها در آموزش سواد رسانه مؤثر رسانه

 تألیف ،با بررسی متون و مطالعات پیشین که با استفاده از منابع چاپی و آنلاین صورت گرفت

  و اطلاعاتی در ایران یافت نشد.اي  یا گزارش پژوهشی در مورد گفتمان حاکم بر سواد رسانه

  مبانی نظري. 2

 ،جاي مدارس اي به را در سواد رسانه» فرد«کند  اندیشمندانی است که سعی میجزو  4پاتر

کند که آموزش  کانون اصلی توجه قرار دهد. او استدلال می ،اي والدین و صنایع رسانه

کافی نیست و  هاي مختلف پیام ةها و ضررهاي بالقو ماهیت و ذات رسانه ةافراد دربار

عملکرد ذهن انسان  ةدرك چگونگی ساختار بسیار گسترد ،تر از آموزش اساسیمسئله 

                                                   
1. Gencel & Binark 
2. Kotilainen 
3. Maria Claudia Cuc 
4. Potter 
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هاي خاص  مشخصه بر کند تا بتواند می تأکیدشناختی  ۀاو بر نظری ،است. بر همین اساس

ها و  تمرکز کند و چگونگی فیلتر پیامها  آن ها و مواجهه با قرارگرفتن در معرض رسانه

اي الگویی چندعاملی است  سواد رسانه ،هد. از نظر پاترها را توضیح د ساختار معانی پیام

هاي مدل  عامل» وظایف پردازش اطلاعات« و »منبع شخصی« ،»ساختارهاي دانش«و 

 و حلزونی ـفضایی  ،ارتباط این عوامل ،دیدگاه پاتر براساساي وي هستند.  سواد رسانه

ي قرار دارند و ا یکی از عوامل سواد رسانه ،در هر برش عرضی ؛است )نه سطحی(

  ).123- 129: 1384 ،سپاسگر( کنند میعامل دیگر را پشتیبانی  ،از عواملهریک رو  ازاین

اي است که در دو سطح عمل  هاي رسانه اي توان ارزیابی پیام سواد رسانه 1هابزاز نظر 

هایی مانند چه  مخاطب به موضوعات و پرسش ،در سطح نخستین و مقدماتی :کند می

و با چه هدفی پیام را  ؟کند از چه فنونی استفاده می ؟آفریند اي را می رسانه هاي کسی پیام

هاي زندگی  ها و سبک مخاطب ارزش ،تر توجه دارد و در سطحی عمیق ؟کند ارسال می

  ).58 :1389 ،نصیري( دهد در پیام را مدنظر قرار می پوشیدهپنهان و 

 فرایندگفتن و  سخن ،رفتار ،تفکروگو بر  گفت بر مبتنیوپرورش  آموزش ،فریرهاز نظر 

در توانند  آموزان می ده است. دانشگذار تأثیرآموزان  مشارکت و همکاري گروهی دانش

این  براساسخویش بپردازند.  ۀدانش و جامع ،شرایط ،به بازاندیشی تفکروگو  گفت

هاي مسلط جامعه است  وگو در کلاس درس نشانگر بررسی گفتمان نقش گفت ،رویکرد

تواند جزمی و پایدار فرض شود. به  نمی )آموز حتی دانش( ر آن هیچ دیدگاه و باوريکه د

 در واقعیادگیري متحول شود.  ـمحیط یاددهی  باید به آزادي دستیابیاعتقاد فریره براي 

باید تربیت متفکران  ،شود رهایی انسان طراحی می برايهاي آموزشی که  محصول کلاس

شکست سکوت  ،نقش اساسی معلم ،بخش بی به آموزش رهاییانتقادي باشد. براي دستیا

 کشیدنِ چالش به قدرت بایدآموزان  دانش ،آموزان است. در یک کلاس آموزشی دانش

 ،هاي دیگران را داشته باشند و بتوانند به کندوکاو دربارة روابط موجود بین جامعه فرضیه

ید قدرت بازبینی دانش و شناخت آموزان با دانش .مطالعه بپردازند کلاس و محتواي مورد

 خود را داشته باشند و بتوانند اندیشۀ خود را گسترش دهند و آن را دوباره بنویسند

  ).35: 1393 ،راد به نقل از نوري؛ 170: 1388 ،نیستانی(

                                                   
1. Hobbs 
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  چیستی گفتمان. 3

 ،مسیر و جریان و راه و روش ،مباحثه و مجادله :گفتمان در لغت به چند معنی آمده است

 وغیرهتوان و استعداد تفکر  ،قدرت ،نماد ،پرده نمایش ، قانون ،عمل ،و مکالمه وگو گفت

شناسی به این کلمه نظر انداخته است.  از زاویه زبان امیل بن ونیتس .)1981 1،وبستر(

در نظر گرفت. از این » یاجتماعارتباطات «را باید از زاویه » گفتمان« ،او ۀگفت براساس

 یا به بیان دیگر وجود عینی ،شود ها می به واژه» بخشیدن عینیت« گفتمان سبب ،دیدگاه

 يشناسان اعم از ساختارگرایان از زوایاي دیگر شود. او و سایر زبان براي ما درك میها  آن

افرادي چون  مورد توجهاند. از دیدگاه فلسفی نیز گفتمان  نیز به این موضوع پرداخته

  ).1996 2،پین( و امثال آنان قرار گرفته است سهابرماو  هوسرل ،کانت ،نیچه ،دکارت

  3اي سواد رسانه. 4

که را اي  هاي رسانه ارزیابی و انتقال اطلاعات و پیام ،تحلیل ،توانایی و قدرت دسترسی

 گویند اي می سواد رسانهکرد، چاپی عرضه  هاي مختلف چاپی و غیر چهارچوبتوان در  می

انتقاد  ،ارزیابی ،اي آشکارا مستلزم ظرفیتی از رمزگشایی سواد رسانه ).2-3 :1379 4،کانسیداین(

 سواد«بدین شرح است:  6»اروپا کمیسیون« تعریف ).1999 5،سیلور استون( و ترکیب است

 محتواي و هاي مختلف جنبه انتقادي ارزیابی و ها، درك رسانه به دسترسی توانایی اي رسانه

 تمامی مرتبط با اي رسانه سواد است. ناگونگو هاي زمینه در ارتباطات خلق ها، جهت رسانه

و  چاپی، اینترنت هاي صدا، رسانه و ضبط و فیلم، رادیو و تلویزیون شامل و هاست رسانه

  ).69: 1390(یزدیان، » شود می جدید دیجیتالی ارتباطی هاي فناّوري دیگر تمامی

 7اي و اطلاعاتی سواد رسانه. 5

 ،دانش ةشود که دربردارند ترکیبی درك می یمفهومعنوان  اي و اطلاعاتی به سواد رسانه

                                                   
1. Webster 
2. Thomas Paine 
3. Media Literacy (ML)  
4. Concidine 
5. Silverstone 
6. European Commission 
7. Media Information Literacy (MIL)  
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درك نقش  :کند و رویکردهایی است که شهروندان را قادر به انجام این امور می ها مهارت

 ،اطلاعات ۀارزیابی منتقدان ،تشخیص و ابراز نیاز به اطلاعات ،ها و عملکرد رسانه

ارائه  ،و ترکیب اطلاعات تولید ،اي اطلاعات و محتواهاي رسانه دهی سازماناستخراج و 

اطلاعات و  فنّاوريي ها مهارت کارگیري بهتوانایی  ،شده اخلاقی و مسئولانه از دانش درك

منظور  به ،کنندگان اطلاعات از جمله اینترنت تأمینها و دیگر  رسانه کارگیري به ،ارتباطات

: 2013 ،ارانگریزل و همک( فرهنگی و مشارکت دموکراتیک هاي بین گفتمان ،بیان نظرات

اي و  اي و اطلاعاتی ترکیبی از دو مفهوم آشنا و دیرین سواد رسانه سواد رسانه ).43

اي از حقوق  بر جنبه ،بر نقش آگاهی و اطلاعات تأکیدبا هریک اطلاعاتی است که 

گسترش  فرایندیونسکو در  تأکید حال ؛ بااینکند می تأکیدشهروندي در عصر حاضر 

اي  این دو مفهوم در ترکیب سواد رسانه ).2011 1،مولر( واد استها این دو نوع س شاخص

بازیابی درك  ،یی است که شهروندان را در دسترسیها مهارتاي از  و اطلاعاتی مجموعه

اي و  حرفه ،هاي فردي مشارکت در فعالیت به منظوراخلاقی و مؤثر  ،هاي خلاقانه روش

ي ها مهارت ۀد هر دو مفهوم به تسهیل توسعکن استدلال می لائوسازد.  ی توانمند میاجتماع

تمرکز ها  آن در شکل اطلاعاتی است که رويها  آن . تفاوتکنند میاطلاعاتی کمک 

دیگري بر اطلاعات  و ،است هاي عمومی هاي رسانه تمرکز بر پیاممیکی  ؛کنند می

  دارد.تمرکز کلی و عمومی طور به

  روش پژوهش. 6

 جدید نسبتاً کمی، رویکرد با مقایسه در که یفیک روش رویکرد از حاضر پژوهش در

 در کیفی هاي داده تحلیل و گردآوري نیازمند کیفی، روش به مطالعه شد. استفاده است،

 تلفیق و دهی اولویت شوند و می گردآوري کیفی صورت به ها داده آن در که است مطالعه

 ).2003 2همکاران، و ول(کرس پذیرد می صورت پژوهش از مرحله چند یا یک در ها ه داد

 و اشتراوس رویکرد با 3اي زمینهنظریه  نوع از کیفی روش مطالعه، این در همچنین

 ادراك و نگرش تجارب، از غنی و عمیق توصیفی به دستیابی ،اصلی هدف است. )2008(

                                                   
1. Moller 
2. Creswell et al 
3. Grounded Theory 
4. Corbin& Strauss 
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 در است. ایران در اي رسانه سواد آموزش هاي مؤلفه و ابعاد به نسبت کنندگان شرکت

 بین روابط آن، ابعاد و ها مقوله و ها زیرمقوله مفاهیم، شناسایی از پس پژوهش کیفی حلهمر

 گیرد. می قرار کاوش مورد نیز فوق ابعاد

  گیري مطالعه و روش نمونه مورد ۀجامع. 7

اي و اطلاعاتی  افرادي بودند که در حیطه سواد رسانه ةبرگیرند این پژوهش در ۀجامع

 ۀخبرگان و متخصصان در زمین ،. در این تحقیقبودندجربه غنی تمایل و ت ،داراي دانش

 ۀداشتن تجرب ،ها ین ویژگی نمونهتر مهماي و اطلاعاتی مشارکت داشتند و  سواد رسانه

مرد  19کنندگان در مطالعه از  مشارکت ،اساس زنده و دانش با تخصص مرتبط بود. براین

اي و اطلاعاتی  در زمینه سواد رسانه حداقل سه سالها  آن زن تشکیل شدند که همه 11و 

گیري هدفمند  روش نمونه ،شدتر بیان  که پیش طور همانداشتند. تجربۀ علمی و پژوهشی 

هاي  بندي داده کدبندي و طبقهبا توجه به براي مصاحبه اولیه به کار برده شد و 

 ،ندگانکن آوري شد. انتخاب شرکت گیري نظري جمع آمده با استفاده از نمونه دست به

ها تا رسیدن به اشباع نظري و شرح غنی از  وتحلیل داده ها و تجزیه آوري داده جمع

موجود در این زمینه  هاي هاز کتب و مقال براین علاوهآمده ادامه داشت.  دست تجربیات به

  بهره گرفته شد.نیز 

  هاي کیفی روش گردآوري داده. 8

هاي عرصه بهره  ي مصاحبه و یادداشتها تر پدیده تحت مطالعه از روش براي درك کامل

  :گرفته شد که جزئیات و چگونگی آن به شرح زیر است

 ۀها از مصاحب آوري داده جمعبراي  ،اي زمینهنظریه الگوي با توجه به در این مطالعه 

آوري  جمعروش غالب در این مطالعه، . شدعمیق و یادداشت در عرصه استفاده  نیمه

کلی مصاحبه را آغاز  هاي پرسش. پژوهشگر با طرح ده استبومصاحبه  براساسها  داده

شده آن را هدایت و ادامه داد و در صورت  مطالب و تجربیات بیان براساسو سپس کرد 

تر پرسیده  بحث در دستیابی به اطلاعات عمیق کردنبازبراي اکتشافی  هاي پرسشلزوم 

 ،ها آوري داده با مسیر جمع بود که صورتاین به شد. راهنماي مصاحبه در ابتداي تحقیق 

  :راهنماي مصاحبه نیز تغییر پیدا کرد
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 اي و اطلاعاتی در ایران  در حال حاضر چه اقدامات عملی در حوزه سواد رسانه

  ؟انجام شده است

 در حوزه سواد  )آموزش رسمی( وپرورش فعالیت آموزش هدر حال حاضر نحو

  ؟اي و اطلاعاتی چگونه بوده است رسانه

 اي  در حوزه سواد رسانه )آموزش رسمی( عالی آموزشال حاضر نحوه فعالیت در ح

  ؟و اطلاعاتی در چگونه بوده است

 در  )آموزش غیررسمی( اي ایران در حال حاضر نحوه فعالیت انجمن سواد رسانه

  ؟اي و اطلاعاتی چگونه بوده است آموزش سواد رسانه

  در آموزش  )آموزش غیررسمی( هادن هاي مردم مؤسسهدر حال حاضر نحوه فعالیت

  ؟اي و اطلاعاتی در ایران چگونه بوده است سواد رسانه

  ها وتحلیل داده تجزیه. 9

 اي زمینهنظریه و با رویکرد  Nvivo 10افزار  ها با استفاده از نرم روش تحلیل داده

انجام شد. سه مرحله کدگذاري که براي تکوین  )محوري و انتخابی ،کدگذاري باز(

محوري  ،عبارت بودند از کدگذاري باز رفته بودند به کارمنظم و مشروح نظریه  ،جممنس

کند که ضمن  میکمک اول  اي از مفاهیم دست و انتخابی. کدگذاري باز به خلق مجموعه

خط  به انتزاعی هم هستند. محقق در این مرحله خط ،هاي خام دارند داده اینکه ریشه در

 هاي آن را تشخیص داد و با استفاده از کلمات و عباراتایندفرکرد، ها را بازنگري  داده

 ،مداوم کدها از نظر تشابه و تفاوت در مفاهیم ۀ. سپس با مقایسکردرا کدگذاري ها  آن

  .شدتعیین ها  آن ازهریک و ابعاد  ها ویژگیگرفته و  طبقات شکل

 طی ساختند. اي از قضایا را و مجموعه شدندطبقات با یکدیگر متصل  ،در مرحله دوم

طبقات با یکدیگر  ،کدگذاري انتخابی امتزاجی تحلیلی روي تمام مراحل صورت گرفت

 ،ها داده شده در . طبقات شناساییشدندی اساسی توصیف اجتماعهاي فرایندتلفیق و 

 اي گونه توسعه یافتند و این طبقات در قالب یک مسیر به هم متصل شدند و شکل روایت

تعاریف مفهومی و روابط توسعه یافت.  ،از جمله مفاهیم یشدر حال پیدا ياز تئور

که  به دست آیددر حال پیدایش  يتا تبیینی از تئور شدروایت بارهاوبارها بازنویسی 
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 ،مفاهیم ،. نتایج زیرمفهومباشدها  داده ةکنند انسجام منطقی منعکسو با  وضوح بیان شده به

  ورده شده است.ها آ محوري و گزینشی در یافته ،کدگذاري باز

  هاي پژوهش یافته. 10

اي و  چه اقدامات عملی از سوي حکومت در حوزه سواد رسانه :اول پژوهش پرسش

  )گفتمان حکومتی( ؟اطلاعاتی در ایران انجام شده است

پژوهشگر سعی کرده است ابتدا اقدامات عملی  ،اصلی پرسشبه این  گویی براي پاسخ

هاي  وپرورش و سازمان آموزش ،عالی آموزش نحوه فعالیت ،از سوي حکومت ایران

  اي و اطلاعاتی مورد بررسی قرار دهد. سواد رسانه ةنهاد را در حوز مردم

  اي و اطلاعاتی . اقدامات عملی از سوي حکومت در حوزه سواد رسانه)1(شماره جدول 

  مقوله  مقولهزیر  مفاهیم

 ،همایش ،برگزاري المپیاد( ها فعالیتکردن  تخصصی

نقش در  )؛هاي دیجیتالی ها و رسانه کارگاه ،اه نشست

غیرانتفاعی و  هاي هفعالیت مؤسس( گیري اقتصاد شکل

 ،وپرورش آموزش ،عالی آموزش( فعالیت نهادها )؛خودگردان

سازمان  ،هاي بسیج و سپاه پایگاه ،اي ایران انجمن سواد رسانه

  )و مساجد ها همؤسس ،صداوسیما ،تبلیغات

  اکوسیستم

لی از اقدامات عم

  سوي حکومت
 ،وپرورش پایه دهم آموزش »اي تفکر و سواد رسانه«تهیه کتاب 

  آموزشی تجهیزات کمک ،ها هتربیت مربی توسط مؤسس
  ها زیرساخت

 ،جهت با اهداف نظام اي هم سواد رسانهشدن  حکومتی

 فقدان قوانین مشخص در( يگذار قانونحوزه بودن  مبهم

  ) با فضاي مجازي رابطه

ومت به سواد نگاه حک

  اي رسانه

حضور نهادهاي  ،ها فعالیتکردن  تخصصیجمله اقدامات عملی از سوي حکومت از 

اي  که سواد رسانهاست اي موجب شده  هاي توسعه سواد رسانه مختلف و ایجاد زیرساخت

 ،دیگر ۀمسئل هاي نظام همسو باشد. ایدئولوژي و سیاست ،و اطلاعاتی در ایران با اهداف

فضاي  در رابطه باتدوین و تنظیم قوانین  ةدربارها و نهادهاي مختلف  عملی ارگاناقدامات 

اي و اطلاعاتی در کشور مشخص نیست و هر ارگان  متولی سواد رسانه، زیرا مجازي است
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 به صورتهایی  و نهادي یا هر فرد بانفوذ و قدرتمندي اقدام به ارائه دستورالعمل و توصیه

که این امر  کند میفضاي مجازي  در رابطه باراستاي تنظیم قوانین  مستقیم یا غیرمستقیم در

  ایجاد کرده است. »يگذار قانون ةحوزبودن  مبهم«عنوان  را با اي مسئله

ایران در حوزه  )آموزش رسمی( وپرورش نحوه فعالیت آموزش :دوم پژوهش پرسش

  )شوپرور گفتمان آموزش( ؟اي و اطلاعاتی چگونه بوده است سواد رسانه

تفکر و سواد  ،هنر از بین دروسِ ،جزو دروس اختیاري 1395این درس از سال 

ارائه شده است. بنا بر نتایج  در پایه دهم ،اي و کارگاه کارآفرینی و تولید رسانه

برخی مدارس الگوي پیشنهادي برنامه درسی مقصد را  ،شوندگان آمده از مصاحبه دست به

شود. ورود این  گروهی دیگر ضعیف یا ناقص اجرا میو در اند  کردهبه طور کامل اجرا 

تا برخی است مدرس متخصص موجب شده   نظام آموزش رسمی پیش از تربیت درس به

نسبت به آن نداشته باشند و درس بین طیف  را مدارس دولتی و غیردولتی توجه لازم

ر دو گروه عملکرد مدارس د ،ارائه اطلاعات دقیق به منظور. شودضعیف تا عالی تدریس 

  شده است. بندي طبقه» مدارس با عملکرد مناسب«و » مدارس با عملکرد ضعیف«

  اي و اطلاعاتی در حوزه سواد رسانه )آموزش رسمی( وپرورش . نحوه فعالیت آموزش)2(شماره جدول 

  مقوله مقولهزیر  مفاهیم

تراکم جمعیت  ،اي توجه کم به واحد درسی سواد رسانه

آموزان و  ضعیف دانش ةانگیز ،آموزي در کلاس دانش

 ،این درس بودنِ بر هزینه ،ها نداشتن مشارکت در بحث

کمبود  ،اي مدرسه با بحث سواد رسانه ياولیانبودن  آشنا

  مدرس متخصص این کتاب و استفاده از معلمان غیرمرتبط

مدارس با 

عملکرد 

  ضعیف

  مدارس
اقدامات در 

  وپرورش آموزش

استفاده از مربیان  ،اي توجه و درك ضرورت سواد رسانه

 ،هاي تحصیلی مرتبط متخصص یا معلمان با رشته

هاي آشنایی والدین با مباحث سواد  برگزاري کارگاه

  آموزشی تجهیز کلاس با ابزار و وسایل کمک ،اي رسانه

مدارس با 

عملکرد 

  مناسب

گر  محور تا راهنما و تسهیل بین طیف معلم :نقش مربی

 ،روزنامه ،با استفاده از کتابارائه مطالب  ،در آموزش

 ،يمحور کتاب ،تبلیغات ،فیلم کوتاه ،پاورپوینت ،همجل

  مربی
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  مقوله مقولهزیر  مفاهیم

کمک به  ،اي هاي رسانه تحلیل قالب ،آموزي مهارت

  آموزان درك انتقادي دانش يارتقا

محور تا  حافظه )،تا حدي( تولید محتوا :ویژگی کتاب

  محور مسئله
  ویژگی کتاب

  کتاب دهم

تحلیل  ،تفکر انتقادي ،تاریخچه ،اهداف :محتواي کتاب

و کاربردها  ها مهارتها و  ها و تکنیک اخبار و رسانه

فنون  ،هاي حاکم راهبردها و سیاست ،ایدئولوژي بر مبتنی

موضوع سواد  ،مبانی ارتباطات ،مباحث تئوریک ،و اقناع

 ،امنیت کاربري ،اعتیاد اینترنتی ،و رژیم مصرف ،اي رسانه

  ها سلبریتی ،ر نقادتفک ،تفکر خلاق

  محتواي کتاب

 ،هاي اقناعی استفاده از تکنیک :آموز کنش دانش

  تحلیل فیلم سازي، پادکست
  آموز کنش دانش

 ،نشدن با رژیم مصرفآغاز ،تحلیل عملی :نقاط مثبت

مباحث  ،محور گیري تفکر انتقادي و مهارت کمک به شکل

 ،بازنمایی ،اي سواد رسانه ۀگان پنجتوجه به اصول ( کاربردي

  )روزنامه و اطلاعات و کلیشه بدن ،بانی خبر دروازه

  نقاط مثبت

نقاط مثبت 

و منفی 

  کتاب

 هاي پرسش بر مبتنیمحور  آزمون کتبی نمره( شیوه ارزیابی

 چهارچوبتوجه صرف به  ،تحلیلی محور و غیر حافظه

آموز در کسب  به خلاقیت دانش یتوجه بیدرسی و 

 ،اي سواد رسانهنبودن  بومی )،ترم نترم و پایا نمرات میان

 ،برخوردار نشین و کم آموزان حاشیه به دانش یتوجه بی

بودن  اي جزیره ،اي رسانه فنّاوريمثبت  تأثیربه  یتوجه بی

 ،آموز دانشبودن  منفعل ،نبودن محور دانش ،ها آموزش

  حجم تکالیفبودن  زیاد ،به بازنگري هرسالهتوجهی  کم

  نقاط منفی

وارد برنامه  اي باوجودآنکه واحد درسی سواد رسانه ،اند و متخصصان مطرح کرده خبرگان

 همچونهاي متعددي  با چالش» مدارس با عملکرد ضعیف«اما  ،درسی کشوري شده است

آموزان در  عدم مشارکت دانش )،نفر چهلحدود ( آموزي در کلاس تراکم جمعیت دانش

اي و همچنین  ورت تدریس درس سواد رسانهمدرسه با ضر ياولیانبودن  ها و آشنا بحث



 1401و تابستان )، بهار 61نهم، شماره اول (پیاپی  و سال بیست     236

همچنین نداشتن مربی و مدرس متخصص  .اند این واحد درسی مواجه بوده بودنِ بر هزینه

 این واحد درسیبودن  انتخابی و براي آموزش کتاب و استفاده از معلم دروس دیگر

  به این واحد درسی شده است. یتوجه کممنجر به  )مدرسه ينظر اولیا براساس(

وضعیت  نسبتاً ،اي توجه به واحد درسی سواد رسانه» با عملکرد مناسب«در مدارس 

اي  فضاي مجازي و سواد رسانه در رابطه بامدت  هاي آموزشی کوتاه بهتري دارد و دوره

توان شاهد فعالیت ترکیبی معلمان هنر و  . در این مدارس میکنند میبراي والدین برگزار 

در مباحث را گر و راهنما  نقش تسهیل اناي بود. مربی اد رسانهکامپیوتر در کنار مدرس سو

به پردازند بلکه شیوه اداره کلاس  هاي خود نمی دیدگاه ۀطرف به ارائه یکصرفاً د و ندار

به تولید محتوا  ،آموزان در قالب پروژه کلاسی مشارکتی است و در نهایت دانش صورت

  بط با درس خواهند داشت.فیلم کوتاه یا نشریه داخلی مرت ،کلیپ صورت

ایران در حوزه  )آموزش رسمی( عالی آموزشنحوه فعالیت  :سوم پژوهشپرسش 

  )عالی آموزشگفتمان ( ؟اي و اطلاعاتی چگونه بوده است سواد رسانه

  اي و اطلاعاتی در حوزه سواد رسانه )آموزش رسمی( عالی آموزش. نحوه فعالیت )3(شماره جدول 

  مقوله  مقولهزیر  مفاهیم

  دانشگاه پودمان  دانشگاه پودمان

اقدامات در 

  عالی آموزش

هاي امور  اي در رشته ارائه واحد درسی سواد رسانه

 ،تبلیغات ،وکار بازاریابی و کسب ،روابط عمومیفرهنگی و 

و  ،مدیا هاي تحصیلی خبرنگاري مولتی ایجاد رشته

تدوین ( نقش در تهیه محتوا ،یاجتماعهاي  شبکه

  ) بیات مربوطهها و اد سرفصل

  دانشگاه علمی کاربردي

آشنایی با مفاهیم ( اي هاي سواد رسانه برگزاري کارگاه

از نظر سازي  محدود پادکست هاي هبرگزاري جلس ،اصلی

) اي هاي عملی و نظري سواد رسانه فنی و تکنیکی و تئوري

  ها فعالیت

 در رابطه باردي و نقش آن به دانشگاه پودمان و دانشگاه علمی کارب ،خبرگان و متخصصان

سواد  ،اند. در دانشگاه علمی کاربردي اي و اطلاعاتی اشاره کرده حوزه سواد رسانه

ارائه شده  روابط عمومیهاي امور فرهنگی و  واحد درسی در رشته به صورتاي  رسانه
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ی اجتماعهاي  و شبکه مدیا مولتی ،هاي تحصیلی در زمینه خبرنگاري رشته همچنیناست. 

ها و  محتوا در زمینه تدوین سرفصل ۀعلاوه این دانشگاه نقشی در تهی اد شده است. بهایج

برگزاري کارگاه  همچوناقداماتی  عالی آموزشادبیات مربوطه داشته است. در مجموع 

از سازي  پادکست ،آشنایی دانشجویان و اساتید با مفاهیم اصلی به منظوراي  سواد رسانه

  است. انجام دادهاي  هاي عملی و نظري سواد رسانه ينظر فنی و تکنیکی و تئور

 )آموزش غیررسمی( اي ایران نحوه فعالیت انجمن سواد رسانه :چهارم پژوهشپرسش 

  )اي ایران گفتمان انجمن سواد رسانه( ؟اي چگونه بوده است در آموزش سواد رسانه

  اي سواد رسانه اي ایران در آموزش . نحوه فعالیت انجمن سواد رسانه)4(شماره جدول 

  مقوله  زیرمقوله  مفاهیم

گذاري توسط اعضاي  نهاد و غیرانتفاعی، سرمایه مردم

  امنا، پرداخت حق عضویت هیئت

نوع سازمان و 

  نحوه تأمین مالی

هاي  ویژگی

  انجمن

اقدامات 

  انجمن

  مجوز فعالیت  )1396کسب مجوز از سوي وزارت کشور (

ل قوانین و هاي غیرسیاسی و با رعایت کام فعالیت

مقررات جمهوري اسلامی ایران و محدوده فعالیت در 

  سطح ملی

  نوع فعالیت

ها، دانشگاه علمی کاربردي، دانشگاه سوره،  استانداري

  هاي فرهنگی و هنري شهرداري تهران سازمان

سطح همکاري 

  انجمن

اعضاي تشویقی، عضو عادي غیررسمی، عضویت 

  امنا هیئت افتخاري، عضویت رسمی، مدیرعامل،
  بندي اعضا تقسیم

ها و اقدام به برگزاري  ـ داشتن نمایندگی در استان

هاي مشترك با  هاي تربیت مربی و طرح فعالیت دوره

  ها نمایندگی

  ها ـ ارزیابی عملکرد نمایندگی

هاي فعال در زمینه  اي با مؤسسه ـ روابط پویا و شبکه

  اي سواد رسانه

حل اجتماعی و  راهسازي با هدف ارائه  ـ گفتمان

  وکار اکوسیستم کسب

  هاي مختلف ـ تشکیل معاونت و کارگروه

  کارکردهاي اصلی انجمن
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  مقوله  زیرمقوله  مفاهیم

  ها معرفی معاونت  معاونت پژوهشی، معاونت آموزشی، معاونت اجرایی

  ـ کارگروه خانواده، مشاوره و سلامت فردي و اجتماعی

هاي صوتی و  ـ کارگروه سواد بصري، هنر و رسانه

  تصویري

  وتربیت کارگروه فرهنگ و تعلیم ـ

هاي  ها و سرگرمی ـ کارگروه فضاي مجازي، رسانه

  دیجیتال

  اي، اقتصاد و برندسازي ـ کارگروه سواد رسانه

ها و فضاي مجازي با  ـ کارگروه پایش محتوایی رسانه

  اي رویکرد سواد رسانه

  اي هوشمند اي در شهرهاي رسانه هاي سواد رسانه ـ مهارت

  اي و سیاست داخلی و خارجی سواد رسانهـ کارگروه 

  هاي انجمن معرفی کارگروه

ـ ارائه طرح درس سواد رسانه، بحث مدل یا الگوسازي 

بار عملیات آموزش ارائه مدل/الگوسازي)،  (سالی یک

تربیت نیروي متخصص، برگزاري یک دوره پودمان 

اي دانشگاه گفتمان انقلاب، برگزاري دوره  سواد رسانه

اي با همکاري دانشگاه سوره،  درس سواد رسانهتربیت م

هاي تبلیغی ـ ترویجی (براي  برگزاري دوره

  هاي جمعی و مطبوعات) ها، رسانه خبرگزاري

ـ تولید محتوایی (اینفوگرافیک، ترجمه و چاپ کتاب، 

  هاي آموزشی یونسکو، مقاله پژوهشی) طرح

اي، حوزه  ـ حمایت مادي و معنوي از کتب سواد رسانه

گذاري عمومی،  هاي اجتماعی، سیاست نگی، حوزهفره

  ها) نگاري (نشست تجربه

  هاي اجرایی فعالیت

گري در برابر  توجه اندك به بحث مهارتی، مطالبه

جاي معناسازي، تأکید بر  حاکمیت، توجه به معنایابی به 

رویکرد سواد خبري، نقاط ضعف انجمن (استفاده از 

نبودن  اي، مشخص هاساتید درون مؤسسه، عملکرد جزیر

  ها)  فعالیت

موانع، مشکلات و نقاط ضعف 

  انجمن
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معاونت و  ،کارکردها ،ها و چگونگی فعالیت ها ویژگیخبرگان و متخصصان با اشاره به 

  :اند که به شرح زیر است پرداختهبه طرح نکاتی  ،اي هاي انجمن سواد رسانه کارگروه

  هاي انجمن فعالیت

آموزش ارائه مدل  بابار و  سالی یک( بحث مدل یا الگوسازي ،اي هارائه طرح درس سواد رسان

 ،هاي جمعی و مطبوعات رسانه ،خبرگزاري ۀترویجی در زمینـ فعالیت تبلیغی  )،و الگوسازي

برگزاري یک  ،هاي تربیت و آموزش نیروهاي متخصص با کمک اساتید برتر برگزاري دوره

اي با همکاري دانشگاه  تربیت مربی سواد رسانه برگزاري دوره ،اي دوره پودمان سواد رسانه

 ،چاپ کتاب ،ترجمه ،رویکرد سواد خبري ،بر اینفوگرافیک تأکیدتولید محتوا با  ،سوره

ها و حمایت معنوي با  حمایت مادي از پژوهش ،مقاله پژوهشی ،هاي آموزشی یونسکو طرح

 اي عنوي از کتب سواد رسانهحمایت مادي و م ،برند انجمن به پژوهشگر در اختیار قراردادنِ

فعالیت در  )،جنبه ترویجیو ها و حمایت معنوي  معرفی به سازمان در رابطه باحمایت مادي (

 ،تبلیغی به صورتی اجتماعهاي  فعالیت در حوزه ،تبلیغی و تبیینی به صورتحوزه فرهنگی 

 ،هاي عمومی يگذار سیاستبررسی و نقد  ةي عمومی به شیوگذار سیاست ،ترویجی و تبیینی

موفق و  هاي گذاري تجربه اشتراك و به ها همدیریت دانش با اساتید و مؤسس( نگاري تجربه

دانشگاه علمی کاربردي و با  ،ها با استانداري همکاري انجمن ،هاي عصرانه نشست )،ناموفق

  هاي فرهنگ و هنري شهرداري تهران. سازمان

  کارکردهاي اصلی انجمن

 به صورتهاي تربیت مربی  ها و اقدام به برگزاري دوره ستانداشتن نمایندگی در ا .1

 ؛ها فشرده در این نمایندگی

  ؛ها ارزیابی عملکرد نمایندگی .2

  ؛ها هاي مشترك انجمن با نمایندگی استان فعالیت .3

  ؛اي در زمینه سواد رسانه هاي فعال مؤسسهاي با  روابط پویا و شبکه .4

  ؛وکار ی و اکوسیستم کسباجتماعحل  اهارائه ر هدف سازي با گفتمان .5

 يهدف جلب مشارکت حداکثر هاي مختلف با اهداف معین با تشکیل معاونت و کارگروه .6

  .ها مندي از توانمندي فرهیختگان و اساتید و گسترش اعضا در کانال تمامی اعضا و بهره
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  هاي انجمن معرفی معاونت

تشکیل تیم پژوهشی جهت تولید محتوا در  :لِشامشده  هاي انجام فعالیت :معاونت پژوهشی. 1

اي در  سازي کتابخانه غنی ،اي بندي آثار مندرج در حوزه سواد رسانه رتبه ،اي حوزه سواد رسانه

  .علمی هیئت يایجاد بانک اطلاعاتی پژوهشی براي اعضاو  ،اي حوزه سواد رسانه

هاي آموزشی سواد  هبرگزاري دور شاملِ: شده هاي انجام فعالیت :معاونت آموزشی. 2

ها براي  هاي تعامل مؤثر با رسانه برگزاري دوره ،مجازي و حضوري به صورتاي  رسانه

ایجاد بستر مناسب  ،اي شده سواد رسانه سازي تدوین محتواي آموزشی بومی ،مسئولان

عنوان مدرس و  هاي انجمن به ها و کارگاه آموختگان دوره هاي آموزشی دانش فعالیت براي

  .اي س رسانهکارشنا

ها از  برقراري ارتباط مؤثر با رسانهشاملِ: شده  هاي انجام فعالیت :معاونت اجرایی .3

انجمن جهت پوشش  روابط عمومینظارت بر عملکرد  ،انجمن روابط عمومیطریق 

بیرونی و داخلی انجمن از  مخاطبانبرقراري ارتباط مؤثر با  ،ها خبري عملکرد کارگروه

  .ور کارتجمله عضوگیري و صد

  هاي انجمن معرفی کارگروه

  ؛یاجتماعمشاوره و سلامت فردي و  ،کارگروه خانواده .1

  ؛هاي صوتی و تصویري هنر و رسانه ،کارگروه سواد بصري .2

  ؛وتربیت کارگروه فرهنگ و تعلیم .3

  ؛هاي دیجیتال ها و سرگرمی رسانه ،کارگروه فضاي مجازي .4

  ؛و برندسازي اقتصاد ،اي کارگروه سواد رسانه .5

  ؛اي ها و فضاي مجازي با رویکرد سواد رسانه کارگروه پایش محتوایی رسانه .6

  ؛اي هوشمند اي در شهرهاي رسانه ي سواد رسانهها مهارت .7

  .اي و سیاست داخلی و خارجی کارگروه سواد رسانه .8

در  )آموزش غیررسمی( نهاد هاي مردم مؤسسهنحوه فعالیت  :پنجم پژوهش پرسش

  )نهاد هاي مردم مؤسسهگفتمان ( ؟اي در ایران چگونه بوده است وزش سواد رسانهآم
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  اي در آموزش سواد رسانه )نهاد سازمان مردم( ها ه. اقدامات مؤسس)5(شماره جدول 

  مقوله  مقولهزیر  مفاهیم

 ،هاي آموزشی برگزاري کارگاه ،نهاد غیرانتفاعی مردم

  تولید محتوا ،ها همایش

 /نوع سازمان

  مالی تأمینوه نح

ي ها ویژگی

  ها همؤسس

  

اغلب شروع ( تحت نظارت وزارت ورزش و جوانان

  )1392فعالیت از سال 
  مجوز فعالیت

وکار  اکوسیستم جدید و ایجاد کسب( یاجتماعهاي  حل ارائه راه

 ،معرفت ،سواد ،شغلی( هاي فردي افزایش توانمندي ،)اینترنتی

 حل ساختاري و راه )،شناسی وتحلیل پیام و نشانه مهارت تجزیه

 ،اي تربیت مربی سواد رسانه )،بازسازي فضاي مجازي و نظام(

  هاي مرتبط انجام پژوهش ،تولید دانش بومی

  نوع فعالیت

  سطح همکاري  مدارس ،ها مراکز دیگر استان ،ها همکاري با ارگان

کارمندان  ،دبیران ،آموزان دانش ،بسیج ،انجمن اولیا و مربیان

  مخاطب خاص و عادي ،روهاي ستاديو نی
  مخاطبان

  اي پایه دهم تربیت مربی متخصص آموزش کتاب سواد رسانه ـ

 هاي طراحی نمونه سؤال ،ارائه طرح درس ،تولید محتواـ 

تولید پاورپوینت براي  ،آزمون نوبت اول و دوم مدارس

  اي پایه دهم معلمان کتاب سواد رسانه

ها و  نگاري کارگاه تجربه( :هاي نظري و کاربردي پژوهشـ 

  )اي و تدوین نظام جامع آموزشی ترسیم نقشه سواد رسانه

کارگروه  ،براي مدارس( تربیت مربی ،کانون مربیان تأسیسـ 

  )هاي استانی راهنمایان فضاي مجازي در شبکه ،معلمان

برنامه  )،رادیو سواد آوا( تلگرام :اي تولیدات رسانهـ 

رادیو  ،)رنگ بوم ،ناخواندهمهمان  ،رسانش( تلویزیونی

اي به  مباحث ضرورت آموزش سواد رسانه( وگو گفت

، )وغیرهها با فضاي مجازي  مسائل خانواده و والدین

موشن با  ،انیمیشن ،سناریو :اي تولیدات چندرسانه

  موضوعات مرتبط

 اي اندازي گروه تخصصی مطالعات سواد رسانه راهـ 

  )تولید محتوا ،آموزش ،پژوهش(

هاي  فعالیت

اجرایی 

  ها همؤسس

  ها فعالیت
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  مقوله  مقولهزیر  مفاهیم

استفاده از  :ها و منابع علمی موجود اخت ظرفیتشنـ 

 ،نامه پرسشآوري  جمع ،و کشورها ها هدیگر مؤسس تجارب

ها و کتب حوزه سواد  نامه پایان ،ها همقال ،چکیده مقالات

  المللی اي در سطح ملی و بین رسانه

تهیه  ،رسانی تدریس و اطلاع ،تألیف( تولیدات محتواییـ 

ترجمه کتاب و  ،پخش کتابچاپ و  ،هاي آموزشی بسته

 ،افزارهاي آموزشی نرم ،سامانه آموزشی آنلاین ،مقاله

هاي کودك با موضوع  کتاب ،اي هاي رایانه بازي ،سازي بازي

  )آشنایی با فضاي مجازي

ها و  اي در سازمان هاي سواد رسانه هاي دوره طراحی ـ

  ها ارگان

ت شرک ،برگزاري جشنواره اینستاگرامی( بخش رویدادهاـ 

هاي فیلم  جشنواره )،اي و جایزه سرخ در المپیاد سواد رسانه

  کوتاه و جشنواره پاورپوینت

هاي تخصصی به فعالان  ارائه مشاوره و ایجاد حمایتـ 

  هاي پخشی و چاپی رسانه

دیدگان از فضاي  اي و درمان آسیب ارائه خدمات مشاورهـ 

 مجازي از دیدگاه خبرگان و متخصصان

 بر مبتنیمحور  افزارهاي آموزشی تعامل رمتهیه و ارائه نـ 

  تلفن همراه

 ،آموزش مربی( حوزه آموزش حضوري

 ،اردوي خانوادگی و کودکان و نوجوانان

هاي  ها و برگزاري کارگاه طراحی بازي

کانال ( حوزه آنلاین )،آموزشی

  )وپاسخ پرسش

حوزه آموزش 

 حضوري

  )ريافزا سخت(
هاي  فعالیت

  آموزشی
تولید محصولات  ،معلم پژوهشگر

محیط  ،طراحی مدل آموزشی ،آموزشی

تواند سینما/  این محیط می( تربیتی

و  )اي باشد اي/ سواد رسانه هاي رایانه بازي

حوزه آموزش 

 نآنلای

  )افزاري نرم(
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  مقوله  مقولهزیر  مفاهیم

 ،طراحی و برگزاري رویدادهاي تخصصی

 ،هاي آموزش و تربیت مربی آنلاین دوره

  تولید محتوا

مبانی سواد  ،اي رژیم مصرف رسانه

 ،هاي کامپیوتري سواد بازي ،اي رسانه

والدین و سواد  ،مدیریت خانواده و رسانه

هاي  تکنیک ،ها پژوهی رسانه آینده ،اي رسانه

رشد و  هاي هنظری ،تفکر نقاد ،اقناعی

  سواد بصري ،سواد خبري ،یادگیري

محتواي 

  آموزشی

  

  مدرس ):مبتدي( سطح اول

  معلم :سطح دوم

  مربی ):عالی( سطح سوم

سطوح نیروهاي 

  آموزشی
    

براي هر نوع ( عالی ،تخصصی ،عمومی

  )مخاطب محتوا در نظر گرفته شده
  سطوح مخاطبان

 براساستولید محتوا  ،اي کارکردن منفک و جزیره ،بودن بازاري

  اسیهر رسانه ،روزرسانی محتوا مشکل به ،ذائقه مخاطبان

نقاط ضعف 

  ها همؤسس
    

برگزاري  ،اي پایه دهم تربیت مربی کتاب سواد رسانه

 ،ها ها و ارگان سازمان ،اي والدین هاي سواد رسانه دوره

هاي  رسانه ،هاي پخشی رسانه ،مکتوب يتولید محتوا

  اي هاي رایانه بازي ،یاجتماع

      نقاط مثبت

 ،باشگاه و مدرسه هنر و آیینه ،نپژوها مؤسسه حکمت ،مؤسسه فرهنگی و هنري سراج(

در  1392-93هاي  تحت نظارت وزارت ورزش و جوانان و در سال )مؤسسه مسیر رسانه

ها و اغلب  مراکز استان ،ها در سطح ارگانها  آن این عرصه حضور یافتند و همکاري

  :به شرح زیر استها  آن مدارس است که فعالیت

  اي نهسواد رسا هاي ههاي اجرایی مؤسس فعالیت

 ؛اي پایه دهم تربیت مربی متخصص آموزش کتاب سواد رسانه  

 طراحی نمونه سؤالات آزمون نوبت اول و دوم  ،ارائه طرح درس ،تولید محتوا
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  ؛اي پایه دهم تولید پاورپوینت براي معلمان کتاب سواد رسانه ،مدارس

 ه سواد ها و ترسیم نقش نگاري کارگاه تجربه( :هاي نظري و کاربردي پژوهش

  ؛)اي و تدوین نظام جامع آموزشی رسانه

 راهنمایان  ،کارگروه معلمان ،براي مدارس( تربیت مربی ،کانون مربیان تأسیس

  )؛هاي استانی فضاي مجازي در شبکه

 مهمان  ،رسانش( برنامه تلویزیونی )،رادیو سواد آوا( تلگرام :اي تولیدات رسانه

 ،اي به والدین مباحث ضرورت آموزش سواد رسانه( وگو گفترادیو  )؛رنگ بوم ،ناخوانده

موشن  ،انیمیشن ،سناریو :اي تولیدات چندرسانه )؛وغیرهها با فضاي مجازي  مسائل خانواده

  ؛با موضوعات مرتبط

 تولید  ،آموزش ،پژوهش( اي اندازي گروه تخصصی مطالعات سواد رسانه راه

  ؛)محتوا

 و  ها هدیگر مؤسس استفاده از تجارب :ها و منابع علمی موجود شناخت ظرفیت

ها و کتب حوزه سواد  نامه پایان ،ها همقال ،چکیده مقالات ،نامه پرسشآوري  جمع ،کشورها

  ؛المللی اي در سطح ملی و بین رسانه

 چاپ و  ،هاي آموزشی تهیه بسته ،رسانی تدریس و اطلاع ،تألیف( تولیدات محتوایی

 ،افزارهاي آموزشی نرم ،امانه آموزشی آنلاینس ،ترجمه کتاب و مقاله ،پخش کتاب

  ؛)هاي کودك با موضوع آشنایی با فضاي مجازي کتاب ،اي هاي رایانه بازي ،سازي بازي

 ؛ها ها و ارگان اي در سازمان هاي سواد رسانه هاي دوره طراحی  

 اي و  شرکت در المپیاد سواد رسانه ،برگزاري جشنواره اینستاگرامی( بخش رویدادها

  ؛هاي فیلم کوتاه و جشنواره پاورپوینت جشنواره )،جایزه سرخ

 ؛هاي پخشی و چاپی هاي تخصصی به فعالان رسانه ارائه مشاوره و ایجاد حمایت  

 از دیدگاه خبرگان  دیدگان از فضاي مجازي اي و درمان آسیب ارائه خدمات مشاوره

  ؛و متخصصان

 تلفن همراه بر مبتنیحور م افزارهاي آموزشی تعامل تهیه و ارائه نرم.  
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 ها همؤسس يفعالیت حوزه آموزش و محتوا

هاي  دوره به صورت ها هفعالیت حوزه آموزش مؤسس :ها هنحوه آموزش مؤسس. 1

  است. حضوري و آنلاین

هاي  آموزش حوزه ،شامل آموزش مربی» افزاري سخت«هاي حضوري تحت عنوان  دوره

 ،کودکان و نوجوانان ،والدین ،ها یی براي خانوادهبرگزاري اردوها ،عملی و نگرشی ،شناختی

هاي  برگزاري کارگاه ،ها طراحی بازي ،اي اي در زمینه سواد رسانه آموزان نخبه رسانه دانش

هاي آموزشی سواد  تشکیل کلاس ،هاي مختلف براي آموزش عموم افراد در استان آموزشی

  شهري است. اي درون وزه سواد رسانهر برگزاري تور یک ،اي مقاطع ابتدایی و متوسطه رسانه

نیست. البته در  )کلاس درس( داراي فضاي آموزشی )افزاري نرم( هاي آنلاین دوره

طراحی مدل  ،تولید محصولات آموزشی ،پژوهشگرـ ها بر منابع دانشی معلم  این دوره

اي  نهسواد رسا و اي هاي رایانه بازي ،تواند سینما این محیط می( محیط تربیتی ،آموزشی

اقدام به  هاي آنلاین . دورهشود می تأکیدو طراحی و برگزاري رویدادهاي تخصصی  )باشد

در این مدارس محتوا از درون جوشیده  .داراي طرح درس هستند و کنند میتولید محتوا 

  .کنند میاین مدارس معلم تربیت  همچنیناست. 

اي آموزشی در این مدارس انواع نیروه :اي سواد رسانه هاي ه. نیروي آموزشی مؤسس2

معلم و مربی است. برعکس نظام  ،مراتبی شامل مدرس سلسله به صورت

اي  سقف نیروي آموزشی در مدارس رسانه ،عالی آموزشوپرورش و آموزش و  آموزش

 :سه دوره است ةهاي تربیت نیروي آموزشی دربرگیرند دوره ،مربی است. در واقع

مدرس کسی است که مجاز به طرح  ):مدرس( دوره اول تربیت نیروي آموزشیالف) 

اما طرح درس را  ،اي در مورد تدریس نداشته باشد درس است و ممکن است که پیشینه

تواند مواد  هاي آن است و با تسلط می اند و وي آشنا به تدریس و تکنیک به او ارائه کرده

پذیرش مدرس  که نتایج نشان داد در انتخاب مدرس ،براین علاوه ؛درسی را ارائه دهد

  تواند داخلی یا خارجی باشد. شده می تربیت

است. وي فردي مجهز به طرح درس و  )معلم( دوره دوم تربیت نیروي آموزشیب) 

کرده  اي کار سواد رسانه ۀکه معلم حرفی براي زدن دارد و در زمین يطور به ؛تجربه است

  تواند تغییر ایجاد کند. است و می
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ترین مرحله  وي آموزشی که بالاترین سطح آموزشی و سختدوره سوم تربیت نیرج) 

از نگاه تربیتی  ،مربی است. مربی علاوه بر طرح درس و تجربه ،اي است در مدارس رسانه

نظر شاگردانش از  کند میشود و تلاش  برخوردار است و وي با شاگردانش همراه می

  .کنندکمال حرکت  به سويو یابند اخلاقی و انسانیت رشد 

 وجود دارند. مخاطباناي انواع متعددي از  در مدارس رسانه :مخاطبانانواع  .3

مند به  یعنی مخاطبی که تمایل به فعالیت در آن تخصص ندارد و علاقه مخاطب عمومی

مخاطب  در رابطه بااي و اطلاعاتی است  سواد رسانه ةکسب اطلاعات در زمینه و حوز

اي  هاي تلویزیونی و مشاوره سواد رسانه برنامه ،ها نمایشگاه مخاطبانتوان به  عمومی می

مخاطب و  صاحب تخصص و حرفه شود ،مخاطب تخصصی تمایل دارداما  اشاره کرد.

مند به  که علاقهقرار دارند نوجوانان و جوانان  ،در گروه سنی مخاطبان است. نخبه عالی

  اي و اطلاعاتی هستند. سواد رسانه ۀکسب اطلاعات در زمین

تولید  ،شامل توجه به عناصر خبر ها هدر مؤسس یآموزشمحتواي  :ي آموزشی. محتوا4

هاي  بازي ،تبلیغات ،اي هاي سواد رسانه مجموعه کتاب( اي بسته جامع آموزش سواد رسانه

 ،تلویزیون ،سینما ،مطبوعات ،ها خبرگزاري ،موبایل ،یاجتماعهاي  شبکه ،رادیو ،اي رایانه

و مجموعه کتب و مقالات » اي نهضت سواد رسانهتگ هش 150« کتاب )،اینترنت ،عکس

 اي است. هاي شناختی و سواد رسانه حوزه ۀدر زمین

از دیدگاه خبرگان و  :اي رسانه هاي سواد مؤسسه. نقاط ضعف آموزش در 5

و  کردن رقابت ،بودن بازاري هستند از جملهاین مدارس داراي نقاط ضعفی  ،متخصصان

پذیر و شناختی  آموزش ۀاین مدارس حافظ همچنیناي.  رسانهسواد  يبه ارتقااندك توجه 

هاي عملی و  که باید تفکر را هدف قرار دهند و حوزه درحالی ،اند را هدف قرار داده

نگرشی و عملی و ارتباط  ،شناختی ةنیز به این سه حوز بلومنگرشی را درگیر کنند. البته 

  اشاره کرده است. ها آن
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  و اطلاعاتی در ایراناي  مدل پارادایمی آموزش سواد رسانه). 1نمودار شماره (

  گیري بحث و نتیجه

 اي و اطلاعاتی در ایران انجام مطالعه و بررسی آموزش سواد رسانه هدف پژوهش حاضر با

اي و سواد اطلاعاتی را  ي سواد رسانهها مهارتازآنجاکه یونسکو ادغام تمام  گرفته است.

به طور  نوجوانان و شهروندان ،توانمندسازي کودکان ر نظر گرفته و معتقد است هدفد

شرایط 

 گر مداخله

شدن  حکومتیـ 

 اي سواد رسانه

بودن حوزه  مبهمـ 

 گذاري قانون

تغییر در ساختار ـ 

 آموزش

هاي  افزایش حیطهـ 

 پیشرفت آموزش

گسترش آگاهی ـ 

ها نسبت به سواد  انوادهخ

 اي و اطلاعاتی رسانه

بهبود کنش ـ 

آموزان و  دانش

  دانشجویان

بهیود کنش ـ 

ریزان و  برنامه

  مداران سیاست

بهبود کنش معلمان و ـ 

  مربیان

  اي آموزش سواد رسانهـ 

 ها زمینه

فعالیت ـ 

NGOدر رابطه  ها

 اي  با سواد رسانه

ورود سواد ـ 

نظام  بهاي  رسانه

  آموزشی

 راهبردها
تدوین ـ 

راهبردي براي 
توانمندسازي 

 شهروندان
تدوین ـ 

راهبردي علمی 
 يبراي ارتقا

روش و محتواي 
اي و  سواد رسانه

 اطلاعاتی
بهبود ـ 

هاي  فعالیت
هاي سواد  انجمن

 اي  رسانه
بهبود سواد ـ 

 اي و رسانه
اطلاعاتی براي 
دانشجویان و 
  اساتید و مربیان

استفاده از ـ 
 هاي ظرفیت

جنبی آموزش و 
پرورش و 

  آموزش عالی
بهبود نقش ـ 

  دولت
کارگیري  بهـ 

مربیان و 
  مدرسان مجرب 

ارتقاي کیفیت ـ 
  محتواي آموزشی

برگزاري ـ 
هاي  دوره

آموزشی سواد 
اي براي  رسانه

گذاران و  سیاست
  ریزان برنامه

 علیّشرایط 

درك نادرست ـ 

ازمفهوم سواد 

 اي رسانه

عملکرد ضعیف ـ 

 اي انهمدارس رس

نقاط ضعف ـ 

  کتاب دهم

نبود متولی ـ 

مشخص در 

حوزه سواد 

  اي رسانه

مشکلات و ـ 

نقاط ضعف 

نهادهاي آموزش 

  رسمی غیر

 پدیده
وضعیت 

سواد 

اي و  رسانه

اطلاعاتی در 

 ایران
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هاي  صلاحیت ةدربرگیرندو مفهومی ترکیبی باید اي و اطلاعاتی  سواد رسانه عام است و

آنچه  .)53 :2013، گریزل( تلقی شود )رویکردها ،مهارت ،دانش( اي و اطلاعاتی رسانه

ها  آموزش ،اذعان داشتند این مسئله بود که در ایران به آندر این پژوهش متخصصان 

اي و اطلاعاتی  به سواد رسانه يو توجه کمتراست اي  بیشتر متمرکز بر سواد رسانه

اي و  استخراج سه گفتمان حاکم در آموزش سواد رسانه ،. حاصل این پژوهششود می

گفتمان  ،ن حکومتیگفتما :دیدگاه خبرگان و متخصصان است براساساطلاعاتی در ایران 

  هاي غیررسمی. هاي رسمی و گفتمان آموزش آموزش

اقدامات عملی از سوي گفتمان  ،شدها بیان  که در یافته طور همان :گفتمان حکومتی

ها و نگاه  زیرساخت ،اي و اطلاعاتی در زمینه اکوسیستم سواد رسانه ةحکومتی در حوز

خبرگان و متخصصان به  ،اکوسیستم در رابطه بااي بوده است.  حکومت به سواد رسانه

جهت  اي هم سواد رسانه اي در ایران اشاره داشته و معتقد بودند سواد رسانهشدن  حکومتی

ایدئولوژي و سیاست نظام حرکت کرده است. دیدگاه حکومت و نهادهاي  ،با اهداف

جا در اینگرایانه است.  دیدگاه حمایت ،اي و اطلاعاتی حکومتی نسبت به سواد رسانه

در تدوین و تنظیم قوانین  ةدربارها و نهادهاي مختلف  ضرورت اقدامات عملی ارگان

اي و اطلاعاتی در کشور  رسانه سوادمتولی  چراکهشود،  مطرح میفضاي مجازي  رابطه با

 ۀیا هر فرد بانفوذ و قدرتمندي اقدام به ارائ نهادمشخص نیست و هر ارگان و 

در مستقیم یا غیرمستقیم در راستاي تنظیم قوانین  رتبه صوهایی  دستورالعمل و توصیه

حوزه بودن  مبهم«عنوان  را با اي که این امر مسئله کند میفضاي مجازي  رابطه با

  است. سبب شده »يگذار قانون

 عالی آموزشوپرورش و  دو بخش آموزش این قسمت به :هاي رسمی گفتمان آموزش

 رس براي تدریس این واحد درسیوپرورش مدا . در نظام آموزششود تقسیم می

تفکر و سواد  ،کارآفرینی و تولید ،از بین دروس انتخابی هنر ، باید)اي سواد رسانه(

در  وپرورش مجوز دریافت کنند. انتخاب و از وزارت آموزشرا اي یک درس  رسانه

هاي  اي با چالش توجه به واحد درسی سواد رسانه» عملکرد ضعیف«مدارس با 

 ،اي مدرسه از ضرورت درس سواد رسانه ياولیانبودن  آگاه نظیرِ روست روبه متعددي

آموزي  نداشتن مربی و مدرس متخصص براي آموزش کتاب و تراکم جمعیت دانش
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 همچنینها و  آموزان در بحث عدم مشارکت دانش )،نفر چهلحدود (درس  در کلاس

قرار نگرفته است.  چندان مورد استقبال رو ؛ ازایناین واحد درسی بودنِ بر هزینه

فضاي  در رابطه بارا هاي آموزشی  دوره تا اند سعی کرده» عملکرد مناسب«مدارس با 

به فعالیت ترکیبی را حتی آنان و  اي براي والدین برگزار کنند مجازي و سواد رسانه

  .ترغیب سازند )فعالیت با معلم هنر و کامپیوتر( معلمان

تدریس و آموزش  ،ورود )آموزش رسمی( رشوپرو هاي آموزش یکی دیگر از فعالیت

نبودن  بومی عبارتند از:نقاط منفی این کتاب  ،نتایجبا توجه به کتاب دهم در مدارس است. 

به علایق توجهی  بی ،اي رسانه هاي فنّاوريمثبت  تأثیرتوجهی به  بی ،اي سواد رسانه

 )،ود گسستگی بین فصولوج(بودن  اي جزیره ،ها برخی تمرینبودن  فایده بی ،آموزان دانش

نبود انیمیشن و سایر تولیدات  ،محتوابودن  زیاد ،تکالیفبودن  زیاد ،نبودنمحور دانش

روزرسانی دائم محتواي  به ی درتوجه کم ،اي سواد رسانه آموزشی مرتبط با اي کمک رسانه

نی کمبود نیروي انساو  ،برخوردار نشین و کم آموزان حاشیه به دانش نکردن توجه ،کتاب

توان به نظر فریره  نقاط منفی کتاب دهم میدر برشماري ماهر براي آموزش بوده است. 

برداشتن از چیزهایی  کردن و پرده کار اساسی و مهم آموزش را فعالاشاره کرد. وي نیز 

انه معلم در تأسفم ؛اند و تفکر و بررسی مخفی مانده تأملها بدون  داند که در انسان می

 ،داند و به این وسیله یعنی شاگرد را جاهل می ؛بیند مقابل شاگرد می خود را ،نقش سنتی

 ،دانند هایی که خود را عالم می کند. انسان را توجیه می خودوجود خود و رفتار مشخص 

توانند برخورد نقادانه نسبت به خود داشته باشند و در نتیجه  نمی ،قادر به آموختن نیستند

  واقعی را ندارند.وگوهاي بالنده و  توانایی گفت

دانشگاه علمی کاربردي به این صرفاً  )آموزش رسمی( عالی آموزشدر بخش 

 هاي هها و مؤسس که ضرورت دارد سایر دانشگاه درحالی ؛حوزه ورود پیدا کرده است

عنوان متولیان امر آموزش به این مهم توجه نشان دهند. در حال حاضر  پژوهشی نیز به

اي و  سواد رسانه محتواي پژوهشی مرتبط با ۀید و ترجمپژوهشگران بسیاري به تول

نظام آموزشی و بدنه جامعه تزریق  انه این تولیدات بهتأسفپردازند که م اطلاعاتی می
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بنابراین ما در ایران نیازمند  ؛شود میپژوهشی  هاي هو محدود به همان مؤسس نشده

اي  سازي سواد رسانه میهمگرایی و تشکیل شبکه نخبگانی در حوزه تولید محتوا و بو

  و اطلاعاتی هستیم.

هاي انجمن سواد  دو بخشِ فعالیت این گفتمان به :هاي غیررسمی گفتمان آموزش

مشکلات و نقاط  ،. از جمله موانعشود میتقسیم  نهاد هاي مردم مؤسسهاي ایران و  رسانه

مسائلی ها توجه اندك به بحث مهارتی و کارهاي کارگاهی است. یکی از  ضعف انجمن

اما  ،گري در برابر حاکمیت و دولت است کارکرد مطالبه ،ها با آن مواجه هستند که انجمن

تواند مشکلات و موانعی ایجاد کند. یکی از نقاط ضعف  می همین امر براي انجام

جاي توجه به  ها به در انجمن، زیرا اي است سازي سواد رسانه مفهوم در رابطه با ،ها انجمن

بیشتر  تأکید ،ها ضعف دیگر انجمن . نقطهشود میبه معنایابی توجه  ،مفهوم معناسازي این

 ،استفاده از اساتید درون مؤسسه ،ها فعالیتبودن  اختصاصی ،بر رویکرد سواد خبري

  گري دولت است. نقش تصدي و ها فعالیتنبودن  مشخص ،اي عملکرد جزیره

 کردند نیزاي  رس رسانهاندازي مدا که اقدام به راه نهاد هاي مردم مؤسسهدر 

توجه کمتر به  ،این مدارسبودن  بازاري :جملهاز  ،کاستی و نقاط ضعفی وجود دارد

 ۀآموزش بر حافظاز هدف تمرکز مدارس و بودن  رقابتی ،اي سواد رسانه يارتقا

هاي عملی  که باید تفکر را هدف قرار دهند و حوزه پذیر و شناختی. درحالی آموزش

  کنند. و نگرشی را درگیر

اي و اطلاعاتی  در امر آموزش سواد رسانهتوان گفت  می ،آمده دست نتایج بهبا توجه به 

محور است و  آموز دانش ةکه یک شیوـ تحقیق رویکردهاي مسئله  ،در نظام آموزش ایران

مسئله که یک برنامه درسی و سیستم آموزشی است که  بر مبتنیهمچنین یادگیري 

آموزان و همچنین  اي دانش رشته اي میان هاي پایه انشو د ها مهارتخود  خودبه

قرار گرفته  مورد توجهکمتر  ،دهد هاي تفکر انتقادي و حل مسئله را گسترش می استراتژي

، در مراکز آموزشی چه رسمی و چه غیررسمی مغفول مانده است »سواد اطلاعاتی«است. 
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توانند  مخاطبان می ،گیردطرح درس معلمان در یونسکو صورت  براساس آموزشاگر اما 

نظریه  براساساي دست یابند.  اي از شناخت و فراشناخت نسبت به سواد رسانه به مرحله

براي اندیشیدن و  )غیرهو ودانشج ،آموز دانش( به مخاطباین امر  1،فراشناخت فلاول

هاي متعدد  ها در موقعیت گرفته ي انتقال یادها مهارتي فکرکردن و ها مهارتپرورش 

هاي شناختی فرایندهاي مورداستفاده براي تنظیم  و در مرحله بعد روشکند  ک میکم

  گیرد. میرا به کار  )هاي کنترل و نظارت بر یادگیري روش( خودش

پیشرفت یا افزایش دانش جمعی از طریق  ،هدف ،در یک محیط یادگیري فراشناختی

ابراین مخاطب زمانی بهتر بن )؛1996 2،اسکادامالیا و بریتر( حمایت از دانش فردي است

یعنی به  )2014 3،ایگلوت( ساختن دانش نقش داشته باشد فرایندگیرد که در  یاد می

 ،علاوه . همچنین باید فرهنگ یادگرفتن پرورش یابد. بهشودمخاطب فعال تبدیل 

 ةها دربار ها و اندیشه ایده ۀتبادل آزادانه و فعالان بر مبتنیدر کلاس درس باید کردن  بحث

ها  این تبادل اندیشه ،آموزان با یکدیگر باشد آموزان و بین دانش یادگیري بین معلم و دانش

  ي فراشناختی مخاطب شود.ها مهارت ۀبهبود و توسع سببتواند  می

  پیشنهادها

  :شود میراهکارهاي کاربردي زیر پیشنهاد  ،نتایج این مطالعهبا توجه به 

توجهی به تفکر انتقادي در  کم در رابطه بان دیدگاه خبرگان و متخصصابا توجه به . 1

هاي مختلف سنی از دبستان تا  در گروه اي و اطلاعاتی آموزش سواد رسانه ،نظام آموزشی

  .تبدیل به اولویت شودقرار گیرد و  مورد توجهها  دبیرستان و دانشگاه

اتی با اي و اطلاع نهاد رسانه هاي مردم و انجمن هاي هپل ارتباطی قوي بین مؤسس. 2

هاي  روش همچنین. البته در محتواي آموزشی و برقرار شودوپرورش  نظام آموزش

  از طرح درس یونسکو براي معلمان وام گیرند.باید  آموزشی خود

                                                   
1. Flavell 
2. Scardamalia & Bereiter 
3. Rigeluth 



 1401و تابستان )، بهار 61نهم، شماره اول (پیاپی  و سال بیست     252

ارتباط مدارس و  ةدربارهایی  طرح ،ها با مدارس تقویت ارتباط بین رسانه به منظور. 3

اي  نیاز سواد رسانه ید محتواهاي آموزشی موردتول بر مبتنیاي و  ها با صنایع رسانه دانشگاه

اي و اطلاعاتی با  هاي سواد رسانه . مشارکت رسانه در فعالیتتدوین شودو اطلاعاتی 

اي در چرایی و  کننده تواند نقش تعیین هاي ویژه می تولید محتواهاي ارزشمند و برنامه

  زي کند.و اطلاعاتی با اي سواد رسانه يي در ارتقاگذار سیاستچگونگی 

اي و اطلاعاتی در  براي سواد رسانه ،گیري از دیدگاه خبرگان و متخصصان با بهره. 4

  .شودتعیین متولی ایران 

 ،ناي و اطلاعاتی در ایرا عنوان روز یا هفته ملی سواد رسانه بااي  تعیین روز یا هفته. 5

 ،آموزگاران ،دانشگاهیان ،هاي پژوهشگران و پژوهش ها تجربه گذاشتنِ اشتراك جهت به

اي و  دانشجویان و کلیه فعالان سواد رسانه ،آموزان دانش ،والدین ،اي صاحبان صنایع رسانه

  اطلاعاتی در ایران صورت گیرد.

 سازي، دغدغه شود میگري دولت پیشنهاد  کاهش نقش تصدي در رابطه با. 6

رار گیرد و ها و عموم شهروندان در دستورکار ق بخشی و توانمندسازي خانواده آگاهی

اي و اطلاعاتی مشارکت کنند  سواد رسانه يهاي مدنی در ارتقا شهروندان از طریق انجمن

سواد  ۀها در زمین يگذار سیاستعناصر مثبتی براي گسترش  ،شود می سببزیرا این امر 

  .شوداي و اطلاعاتی فراهم  رسانه

هاي قدرت  ذ در لایهان و افراد بانفوگذار سیاستهاي آموزشی براي  برگزاري دوره. 7

در تا بتوانند  اي و اطلاعاتی سواد رسانه آشنایی با با به منظورهمچون نمایندگان مجلس 

  هاي مفید و مؤثري بردارند. زمینه گاماین ي مناسب و کاربردي در گذار قانون رابطه با
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